AdVision KAMPAGNENREPORT:

Procter & Gamble #GemeinsamStarker
Zeitraum: Kampagnenstart - 30.06.2022

Top Werbetrager
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H o, % fhc
Oral-B 689 Mio.€ 84,0 Mio.€ ¥ -1803% Publikumsseitschriften [ Tageszeitungen 10,0%
Always 677 Mio.€ 707 Mio€ b -428% 46,4% e Ces
Pampers Baby Dry | 63,0 Mio.€ 63,1 Mio.€ ¥ -0,12%
Lenor 52,2 Mio.€ 383 Mio.€ 4 36,30%
Head & Shoulders | 48,5 Mio.€ 43,7 Mio.€ 4 1081%
Braun 414 Mio€  675Mi0€ b -3868%
(Haarentfernung/- Pampers. %2
pflege) .
. . . TV 43,5%
Pampers Premium | 39,3 Mio.€ 21,4 Mio.€ ’t’ 83,91% ?
Protection
ZzzQuil 35,5 Mio.€ 4,4 Mio.€ 4> 700,74%
Femibion 343 Mio.€ 272 Mio.€ 4 26,10%
Ariel 33,0 Mio.€ 40,7 Mio.€ ¥ -1886%




