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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Armbanduhren innerhalb
eines Jahres rund 96 Millionen Euro ausgegeben.

Im volumenstéarksten Teilmarkt fir analoge Herren-Chronographen sind die Werbeausgaben im
Vorjahresvergleich um mehr als zehn Prozent zuriickgegangen.

Rund ein Finftel des Werbevolumens entfallt auf Smartwatches.
Im Durchschnitt werben 82 Marken pro Monat flr ihre Produkte.
Zeitschriften sind das Top-Werbemedium.

25 Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, davon haben 14 ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Designkonsistenz’ und ,Wiedererkennbarkeit' unter den
Topwerbern aktuell die grof3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Armbanduhren 9 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:
2017/2018:

95 mio €

Top-Aufsteigermarkt:
2018/2019

96 wmio €

Mediensplit Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 200 Anbieter von Armbanduhren ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber - Apple
= Breitling
in neun Teilmarkten, darunter
» Cluse
Damenuhr analog, analoge Chronographen, Smartwatches Fitbit
= Fitbi
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich * Holzkern
auf 166 PowerPoint-Seiten » Lilienthal Berlin
= Omega
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Patek Philippe
» Rolex
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral " Samsung
» + Spendings fur
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien iﬂgoll/veltere
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 200 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? = Werbevolumen von 200 Marken !
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? im Funf-Jahres-Vergleich

= mit welchen Motiven werben die Unternehmen? . = Werbespendings in

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? ' ' neun Produktmarkten

. = welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken? » Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? .+ funf Mediengattungen

. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung ' = Qualitative Strategien & Motiv-
. argumentiert? analyse von zehn Top-Marken
= welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive? . = Positionierungsanalyse

. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? © ' Werbestrategie fir

. = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? zehn Top-Marken

' Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie !
der Werbemotive fiur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive :
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen |
' Medienbeobachters AdVision digital.

[ 6
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign

> Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 24

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktméarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2018/2019

» Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 31

Vergleich
’ Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,

Werbekonzentration 2018/2019

= Qualitative Tendenzen 38
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2018/2019, aktuelle Trends 2018/2019
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 200 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-

Vergleich 74

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

’ = Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 81

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 84

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

» Apple 90
= Breitling 94
= Cluse 99
= Fitbit 104
’ = Holzkern 109
= Lilienthal Berlin 115

= Omega 120
= Patek Philippe 126
* Rolex 132

> Kontakt

= Samsung 138 §_

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich i

= Motiv-Highlights S

' Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive @
» Kommunikationspositionierung co%

g
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwickiungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbespendings produkimarktilbergreifend (Angabenin Tsd. €) und Anzahl der

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Werbungireibenden
Werbespandings Trends
a.000 Quantitative Entwicklungen der Produltmarkte im S-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifendim S-Jahres-Viergleich (Angabenin Tsd. €)

£0.000.000 Trends
8.000 - Quantiative Entwicklungen der Produkimérkie im S-Jahres-Vergleich
Produktmdrite im Mediensplit 2018/2019 (Angaben in %)
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings Welche Marken zeigen
Ranking der Top 200 Marken nach Werbevolumen [letzter 12-Monats-Zsitrawm) d | e g rd Bte Dyn am | k')

Ausgaben in € Benchmarks

Marken | Dez.'14 Dez."15 Dez. 16 Dez. 1T Dez. ‘18 e Rl D
Mow, “15 Mov. “16 Mov., “17 Mov. 18 Mow, “19
Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbe dynamik im Vorjahresvergle

11 | Buchrer 1000000 900.000 | 800.000| 700.000| _600.000]
12 | Chopard Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings
13 | Chirist
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Marke A | Guantitative und qualitative Efalgskriterien

au: Strategien
Marke B

X & zu "1TI18, %
Werbeausgaben ' Marke B | Analyse Top-Werbemotive
absolutin ‘1879 | Antell#n d. ges. Branch | ys

(Rang xx) S ot
s g ‘ trategien
- ol T ST S e
; < s
Allmanstedhung mit darm o Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilungin den letzten 24 Monaten nach Medium (Angabein T€)
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenrarking Wie positionieren sich die
Bewertung der Kommunikationsstrategienim Vergleich Marken im Wettbewerbsumfeld?

AWareness o Strate QIE n
Marken | Allein- |Aufmerk- De Markenranking
steliung | samkeit | ko
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Bestellformular
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt erschienene Studien im Luxusgutermarkt: .| Seit 2005 forscht research tools .
. = Studie eVisibility Schmuck 2018 ; marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Uhren 2018 .1 und positioniert sich als Marketing-

» Studie eVisibility Schmuck 2016 . studien-Spezialist. In der Reihe :

= Studie eVisibility Uhren 2016 ; ,Werbemarktanalysen® sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Armbanduhren 2015 .| Uber 60 Marktstudien zu unterschied-
. = E-Shop-Analyse Schmuckmarken 2015 . ! lichen Branchen erschienen.
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