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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Haarpflegeprodukten
innerhalb eines Jahres Uber 626 Millionen Euro ausgegeben.

Bezogen auf die Werbespendings entfallt auf Shampoowerbung der grof3te Volumenanteil. Der
Produktmarkt Splulung & Kuren weist einen Anteil von elf Prozent vom Gesamtvolumen auf.

Im Durchschnitt werben 59 Marken pro Monat fr ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre hat
die Anzahl Werbungtreibender leicht geschwankt.

TV ist aktuell das Top-Werbemedium. Internet-Werber Nummer eins ist Braun.

15 Marken werben mit einem Volumen von mehr als 10 Millionen Euro innerhalb der letzten zwd6lf Monate.
Die Werbekonzentration liegt bei 43% Anteil der Top 3-Marken.

Eine der Top 10-Marken setzt ihren Kommunikationsschwerpunkt in den Frihling.

Acht Werbe-Newcomer finden sich allein unter den Top 50 Marken.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Haarpflege Werbungtreibende
pro Monat im @

2020/2021

626 Mio. €

davon

11%
im Produktmarkt
Spulung/Kuren
Mediensplit

Garnier

Internet-Werber Nr. 1: Head & Shoulders
Pantene PRO-V

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( Im Detail

170 Anbieter von Haarpflegeprodukten mit den hdéchsten Spendings analysierte Marken:

Werbeausgaben fur finf Jahre in der quantitativen Analyse

= Alpecin
= Dyson
in 14 Teilmarkten, darunter neun im Detail wie z. B. = Elvital

Haarfarbe/Tonung, Haarspray/Festiger, Haarwuchsmittel, Shampoo Garn

= Garnier
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Gliss Kur
auf 168 PowerPoint-Seiten = Hair Biology
» Head & Shoulders
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar » |'OREAL Paris

= Pantene PRO-V
" SYOSS

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral
» + Spendings fur

160 weitere Marken

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse Mediengattung Produktmarkte Werbetiming j

~_> ~_> >

/ Trends / Benchmarks [ Strategien

= Werbevolumen im » Ranking der 170 Top-Marken = Zeitliche Werbedruckver-
Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Anzahl werbender Marken Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte nach

= Mediensplit = Verteilung der Werbeaus- Mediengattung u. Produkt-

= Ausgewahlte Werbemotive je gaben auf Medien und markte fiir 10 Top-Marken
Mediengattung Produktmarkte = Share of Advertising im

= Bedeutung von Produkt- » Detailrankings und Entwick- Jahresverlauf fur 10 Top-
markten / lungenin 9 Produktmérkten/ Marken J

> > <>

[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . Die Studie in Zahlen:

= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? = Werbevolumen von 170 Marken
' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? | . = Werbespendings in 14 Produkt- :
. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? . markten :
- = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? | | = Werbespendings fiir 5 Medien- |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte ' | gattungen
. Marken? | = Qualitative Strategien & Motiv-

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10-Marken? i . analyse von zehn Top-Marken

' = in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? ' = Positionierungsanalyse Werbe-
. = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? .1 strategie fUr zehn Top-Marken |

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: ,
- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet, Radio, Zeitschriften und |
. Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und
entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 4
» Forschungsdesign 9
» Trends 14

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 15

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 20

Werbeausgabenentwicklung nach Produktméarke, Produktmérkte im Mediensplit, Werbeausgaben-
konzentration in 2020/2021

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 26
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks 36

» Werbeausgaben-Rankings B7

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 170-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 59

Entwicklung der jahrlichen und monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken
In den letzten zwolf Monaten 66

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

Diese Analysen werden fir jeden der folgenden Produktmarkte durchgefihrt: Share of Advertising
2020/201, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10-Marken
zum Vaorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben der

Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

» Fon/Lockenstab/Glatteisen
» Haarfarben/Tonung
= Haarspray/Festiger
» Haarwuchsmittel/Haarausfall
* Image
= Shampoo Anti-Schuppen
= Shampoo/Conditioner/Kur/Maske/Spulung
= Shampoos
= Spulung/Kuren
» Strategien

Werbeausgaben nach Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten
12 Monaten nach Mediengattungen fur 10 Top-Marken mit hohen Werbeausgaben, Share of
Advertising der 10 Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im

5-Jahres-Durchschnitt

» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbespendings Trends

10 Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2020/2021

20 - Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmarkte im Mediensplit2020/2021 (Angaben in %)

LAMELLAR

Borsten/Kamme/Scheren
FanfLockenstab/Glatteisen
Haarfarben/Ténung
Haarspray/Festiger
Haarwuchsmittel/Haarausfall
Image
Penicken/Haarverlangerung
Range

Shampoo Anti-Schuppen
Shampoo/ConditionerMurMaske/Spilung
Shampoos

Sonstiges

Spolung/Kuren

nicht kategorisiart

Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial

74 research tools {

Markatrgyeateabrsn
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0 20 40 60 80 100
® [nternet = Radio uTY u Zeitschriften ® Zeitungen
Welche medialen Peaks it Ay G s s A -
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Ranking der Top 170-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jingster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks

Marken Der."16 — Dez Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken
Now. "17 Mo
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiinf-Jahres-Vergleich

11 | got2b 1.000.000 £
12 | Nature Box 900000 | £ 100% Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings
13 | Mivea 800.000 ¥ !
BO% Share of Advertising der Top 10-Marken von Dezember 2020 bis November 2021
14 | Nivea Men 700.000 £
15 | Plantur 600.000 £ s .
60% onstige
16 | Procter & Gamble 500.000 4 syoss_
17 | Sante Maturkosmetik 400.000 I 405 Pantene_
PRO-V
18 | Schauma 300000 | z T
19 | Schwarzkopf 200.000 1 20%
I L'OREAL Paris__——
20 | Taft 100.000 4
Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial 0% Head & Shoulders__ -
7 research toolg i
v e Dyson
1. Balken pro Marke: Dezember '16 — Novem Hair Biclogy -
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial
";“@: research tools ‘ Gliss Kurd//
. Elvital
Wel C h e M ar k e n fu h r e n Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial =
das Ausgabenranking an? % research tools ey
’ e s e
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Haarfarben/Tonung

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Haarfarben/Ténung | Mediensplitder Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum *20/"21 {Angaben
in %)

Benchmarks

Diadem Haarspray/Festiger
Garnier

Got2b

Haarspray/Festiger | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum ‘20/'21

Benchmarks

Haarwuchsmittel/Haarausfall

Inebrya
Keralock Haarwuchsmittel/Haarausfall | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken aus dem Zeitraum
" ‘20121 in den vergangenen 5 Jahren (Angaben in T€)
L'OREAL Paris 3.000
Pur Hair
Wella

2.000

= |nternet m|

1.000
Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis ArVision digtal

7 research tools 1

Misbstiapradrabesm
ertassen, versishes, beweriza

Moroccanoil / 0

202012021

Quale: Analysen durch resaarch faois auf Basis Advision dighal 20182017 20172018 201872019 2M 9.;'2020
%‘L research tools ‘ A pECIN = ||-Cranell === Jantschura SkalPuro M2
T ER—— ===y Spring =P antovigar —Cantur ==Rezilin
. . =S hake Over wThiocyn
AUf WeIChen Medlenspllt Setzen Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial [
1 1 - Warbamarkianelysa
die Marken in den Produktmarkten 7 research tools o 50
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplit der Top 10-Marken

(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

Alpecin

Dyson L RF 25

evier T

camier [JNEN] I

Giss kur

Hair Biology ]

Head & Shoulders 4

L'OREAL Paris LA B

Pantene PRO-V [T

syoss 25

o ‘ Zeitschriften

0 50 Dyson

Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis ArVision digtal
# research tools ‘ EN

Mrkitirayaudeabenin

artassn, versishes, bevenes

o Garnier

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Menaten

Kommunikationspositionierung

Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplitim S5-Jahres-Durchschnitt

Welche Dynamik zeigt sich

Strategien
Marke A

Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
in T€)

Im Zeitablauf in den Medien?

900

600

300

0 ' ; '
Dez Jan21 Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov
= Internet ® Radio =TV w Zeitschriften « Zeitungen
Quate: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digeal =
Warbamarkianalysa
Haamfiege 2022

ﬁﬁ research tools
i Marbatrayraieatewn

estagzen, versishes, baweries
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 — 55090384
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

» Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt erschienene Studien zu Haar-/Korperpflege und Kosmetik:i . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Make-up 2021 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
. = Werbemarktanalyse Duschgels 2021 ' und positioniert sich als Marketing-
' = Studie eVisibility Parfimerie 2020 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Studie eVisibility Make-up 2019 i . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2018 |
. = Studie eVisibility Drogerieartikel 2018 ' Ulber 70 Marktstudien zu unterschied- |
= Werbemarktanalyse Haarpflege 2018 .1 lichen Branchen erschienen. |
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