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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Milchprodukten innerhalb
eines Jahres insgesamt Uber 328 Millionen Euro ausgegeben.

Im Vorjahresvergleich sind die Werbeausgaben in den beiden Produktméarkten Fruchtjoghurt und
Schnittkase stark zuriickgegangen.

Im Durchschnitt werben pro Monat 61 Marken flr Milchprodukte.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 26 Prozent.
Seit Jahren ist TV ist das Top-Werbemedium.

20 Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als finf Millionen Euro. Sieben der zehn werbestarken
Milchproduktmarken haben ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung’ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Milchprodukte

22 Produktmarkte

2017/2018:

328 mio €

2018/2019

328 wmioe

Mediensplit

ez =Nz

Radiowerber Nr. 1:

MarketingmaBnahmen

Top-Volumenmarkt:

Top-Aufsteigermarkt:

Werbekonzentration

=
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fir die 150 Anbieter von Milchprodukten ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber . Arla
. . N . = Babybel
in 22 Teilmarkten, darunter zehn im Detail wie z.B. Bioprodukte, - Dr. Oetk
Fruchtjoghurt, Hartk&se, Milch, Schnittkdse, Weichkase r. Detker
» Ehrmann Almighurt
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich » Leerdammer
auf 242 PowerPoint-Seiten = Loose
= Milram
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Miiller
= Philadelphia
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " Weihenstephan
= + Spendings fur
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien teiweliere
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
J

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
% researCh t00|s Werbemarktanalyse Milchprodukte 2019



Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Mediengattungen Produktmarkte Werbeausgabenanalyse j

~ > > <>

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 150 Top-Werber = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen = Verteilung der Werbeaus- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung gaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmérkten = Detailrankings und Entwick- = Qualitative und quantitative

/ lungen in 22 Produktmarktey Erfolgskriterien mit Rankiry

> > >

[ Werbeausgabenranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .+ Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von .
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? 150 Milchproduktmarken:
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? '+ Im 5-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten 22 Produktmarkten

' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? '+ zehn Top-Marken .
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

[ 6
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ﬁ researCh tOOIS Werbemarktanalyse Milchprodukte 2019
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 6
» Forschungsdesign 11
» Trends 18

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 21

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 25

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2018/2019

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 38
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2018/2019

= Qualitative Tendenzen 45
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2018/2019, aktuelle Trends 2018/2019
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 150 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 75

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 82

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

"

Diese Analysen werden fir jeden der folgenden Produktmarkte durchgefiihrt: Share of
Advertising 2016, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10
Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben
der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

= Bioprodukte 86
» Ersatzprodukte 94
» Frischkase/Brotaufstrich 102
= Fruchtjoghurt 110
» Hartkase 118
* Image 126
= Milch 134
* Range 142
= Schnittkase 150
» Weichkase 158
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Inhaltsverzeichnis

=
» Strategien 166
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Marken durchgefuihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
= Arla ii87 2
= Babybel 178
= Dr. Oetker 184
» Ehrmann Almighurt 189
» Leerdammer 194
= Loose 199
= Milram 204
= Mduller 209
= Philadelphia 214
» Weihenstephan 219 o
» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 224 Eo'
= Motiv-Highlights 230 3
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive 53
. . I— =
» Kommunikationspositionierung 233 %
> Kontakt 241 g
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbespendings produkimarktiibergreifend (Angabenin Tsd. €) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Werbespendings Trends
2.000 Quantitative Entwicklungen der Produltmarkte im S-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Marken produktmarktibergreifendim S-Jahres-Viergleich (Angabenin Ted. €)
£0.000.000 Trends
6,000 - CQuantitative Entwickiungen der Frodulktmérkte im S-Jahres-Vergleich
Produkimirite im Mediensplit 201812049 (Angaben in %)
40.000.000
3000 - Bioprodukte ol em—
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I i — T | | "
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I ——
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Ranking der Top 10 Marken nach absaluter Werbe dynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin T €)

Benchmarks
Alrrwtie Bioprodukte
Batybel [N Eioprodukie | Share of Advertising der Top 10 Marken nachWerbevolumen im Zeitraum “18/19
Bergader _ Banch"'larks
Beunch [ sonstige [T
Sojade
Buka _ Milch | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Markenaus dem Zeitraum “18719 in den
vergangenen 5Jahren(in €)
Dr. Cether | Sobbeke_ 3,000,000
innccent [EEG—_——
Locse N REWE Bio_—
pairos [ 2000000
Wahensicpran [N oma—
0 k)
Milbona_— 1,000,000
Cayedle: Arabrean durch reseach toods aof Basis Advision digial * E
research tools e :
Woreman Fruchtowerge_-
e et Berchiesgadener k
Land p =
Quelk: Armalysen durch reararch baole: auf Bosia Advinion diital 2014/2015 201572016 20182017 20172018 201872m4a
E research tools I ——phmanprang  ==dmmerlander  =——BSrenmarke Bayerische®  ===Berchiesg™
e | lram i Oller ===Taubentaler Hof ===\Waihenstophan ==akult
Wel C h e M ar k en Zel g e n el Srakpean durch esearch toole aof Base Sdvimion digial * Bavem-Mich * Barchiesgadansr Land 7l
i A i research tools Stuiansieckisie!
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Frischkise

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Frischkise| Mediensplit der Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum “18/10 [in %)

u = Strategien
r nt-ba Marke A
Alpenhain 20 Marke 4 | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
Brunch )
aw Strategien
Buke Marke C
e, % zu "17M8,
Etelser W&Fb-ﬂnuspﬂhm ;ﬁum.: ::,I g’mh‘ Marke C | Zeitiche Werbedruckvereilung in den letzten 24 Monaten nach Produblgruppen (in Tsd. €)
Exquisa absolutin “18/19 {Rang xx)
“ I
Locss
Allmanstelhung mit derm
PETRELLA Allginstellung Motts | ooe”
im Produkt xo;
Phila delphia
0% 20% idylische TV-Spats,
Aufmerksamkeits-
= Internetbanner = Rag sl#Erke carparate calour
Tiers
Cayelle: Araabrsean durch esearch tools auf Basis Advision digial
research tools - medieniibergreifend
ﬁ v wesemn | DESIGA— anclars, Im Zeltverisul
L, oo, i unlerschiediche Motive
Curlle: Arabean dug ple: auf Basis Advision digital Jul 1T Sep Mov Jan Mz Mal Jul18 Sep  MNev  Jan Mz Ma
Wosemar | Crama fraiche FrigchiasaiBret,” = Fruehioghun - |mage w Mich
. = Qluark = Range " Schnittkase = Trink|oghurt = Neichkise
Bel Wel Chen Erfo I gspa‘ram etern el Arakman durch esearch ools aof Base AdVimion digial * Brolautsinch =1
- H Studiansies krial
werden Schwachen deutlich? [ cocarch tools oA s 2
i, prusbiben, bwsle
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenrarking Wie positionieren sich die
Bewertung der Kommunikationsstrategienim Vergleich Marken im Wettbewerbsumfeld?

AWareness o Strate g|e n
Marken Allein- |Aufmerk- Dot Markenranking
F.[E!Ill]l'l!.] samkeit | ko

Ada SO0 | oo Markenranking {Angabenin % der maxmal emeichbaren Punkie)
Babybel eCC |[O0e | & . Kommunikationspositionierung
a8
Dr. Oethe |
. . _oofle el Babybel [N  Positionierunglhnlichkeit der Marken
Ehrmann Almigh, | LIS | (IO | @ —
- otier I
Leerdammer CIelefielel NN ]
- sl Enrmann Almigh. | Arla
|
- — RO —_ °
Miram [ Teleflelel 1N ] .
ce= [
Mlillar olel frelel I il
irarn |
Phitadeiphia _ leleflelaiely | _— i
r T :
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

L

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
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- Jungste Studien zur Lebensmittelbranche: .| Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Lieferservice Lebensmittel 2019 : marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Gewtirze und Krauter 2019 .1 und positioniert sich als Marketing-

. = Studie eVisibility Fruchtsafte 2019 . studien-Spezialist. In der Reihe .
. = Studie eVisibility Schokolade 2019 ; ,Werbemarktanalysen® sind seit 2017
. = Studie eVisibility Feinkost 2019 .| Uber 50 Marktstudien zu unterschied-
. = Werbemarktanalyse StBwaren 2019 . ! lichen Branchen erschienen. !
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