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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Fur die mediale Kommunikation haben die Anbieter von Nahrungserganzungsmittel (z.B. Mineralien,
Spurenelemente, Vitamine) innerhalb eines Jahres rund 131 Millionen Euro ausgegeben.

» Im volumenstarksten Teilmarkt Immunsystem sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich um mehr
als 489 Prozent gestiegen.

» Das Werbevolumen erhdhte sich innerhalb von zwolf Monaten um 3%.

» Im Durchschnitt werben 91 Marken pro Monat fur ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre
hat die Anzahl der Werbungtreibenden geschwankt.

» TV ist das Top-Werbemedium. Zeitschriften-Werber Nummer eins ist Elasten.

» 24Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro innerhalb der letzten zwolf
Monate.

» Die Werbekonzentration fallt mit 33% Anteil der Top 3-Marken in der Branche maliig aus.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen 12 Produktmarkte
Nahrungserganzungsmittel

Top-Volumenmarkt:

2018/2019:

127 vioe

geringste Konzentration:
2019/2020:

131 Mio €

Mediensplit

Bion 3
Zeitschriften-Werber Nr. 1: Elasten
Vigantolfit
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

200 Anbieter von Nahrungserganzungsmitteln ( Im Detail
mit den hdchsten Spendings analysierte Marken:

Werbeausgaben fur finf Jahre in der quantitativen Analyse - A4 Impulse

= Bion 3
in 12 Teilmarkten, darunter
’ o : : = Doppelherz
Immunsystem, Sport, Muskeln & Gelenke, Vitamine & Mineralien PP
= Elasten
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich * Fulminan
auf 80 PowerPoint-Seiten » LaVita
= Magnesium-Diasp.
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Orthomol
= Vigantolfit

= Vitamin-B-Kompl.
» + Spendings fur
190 weitere

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends und Benchmarks ermdglichen Mark
einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse Werbemediensplit j

~_> ~_> >

/ Trends / Benchmarks (Kommunikations-

positionierung

= Werbevolumenim » Ranking der 200 Top-Marken = Kommunikations-
Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben positionierung fir
= Anzahl werbender Marken » Werbeausgaben fiir 200 Marken anhand des
= Mediensplit 200 Marken im Mediensplits
= Ausgewdhlte Werbemotive je Funf-Jahres-Vergleich
Mediengattung = Verteilung der Werbeausga-

= Bedeutung V. Produktmarkty ben und -motive auf Mediey /
und Produktmarkte

> > <>

[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Marken werben im Finf-Jahres-Vergleich? 1 200 Marken im !
. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? ' Finf-Jahres-Vergleich !
= (ber welche Medien kommuniziert die Branche? » Werbespendings in
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? : | 12 Produktmarkten 5
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? .1 = Werbespendings

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .+ fur funf Mediengattu.

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? . | = Positionierungsanalyse
= in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? auf Basis Mediensplit
. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? .+ far 200 Marken 5

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: !

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet-Bannerwerbung, Radio, !

. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen |
Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

—
> Management Summary 4 ‘
» Forschungsdesign 10
» Trends 14

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 17

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich 22

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2019/2020 i

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 31
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien
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» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 200-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 65

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 71

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwickiungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend | Angabenin TE) und Anzahl der
Werbungireibenden

Werbespendings Trends
4,000 Ausgewdhite Motive und Nutzenargumente
Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 201912020
TT Trends
§.000 - } ‘ Quantitative Entwicklungen der Produktmirkie im 5-Jahres-Vergleich
‘i i Produktmarkte im Mediensplit 2019/2020 (Angaben in %)
- g | - “ ?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken Wel C h e n We r b ed r U C k
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken aul die Monate im Finf-Jahres-Vergleich e n tf al te n d | e TO p 1 O_ M ar k e n f)

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

100%

BO%:

_ Benchmarks
Marken [ =ep.'1s op  Werbeausgaben-Rankings

B50%

Share of Advertising der Top 10-Marken von Seplember2019 bis August 2020
405 11 | Basica 1,000,000
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I 12 | Biclectra A00.000 1 Komplex- Sonstige
204 II ” 13 | Centrum BOD.O0D | ratiopham_
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preh research ool auf Basis AdvVision digial
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplit der Top 10-Marken

Welche Marken zeigen
die grof3te Dynamik?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken aul die Mediengattungen in den letzten zwdl Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Mative )

- Kommunikationspositionierun
s mpuise. EEIN : E
gion 3 ECIOEEE  Kommunikationspositionierung von 200 Marken auf Basis Mediensplit
Doppeiner:. ENEY NN INET) Benchmarks
Elasten m“- Werbealsgaben-Rankings
Fulrminan _ Ranking der Top 10-Marken nach absoluterWerbedynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin TE als
Cifferenz von akivelem Jahr zum Varjahr)
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:
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. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

» Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
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Zuletzt erschienene Studien Lebensmittel/Healthcare: - Seit 2005 forscht research tools
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