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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fir die mediale Kommunikation haben die OPNV-Anbieter innerhalb eines Jahres tiber 42 Millionen Euro
ausgegeben.

Das Werbevolumen stieg innerhalb von zwo6lf Monaten um 24%.

Im Durchschnitt werben 81 Marken pro Monat fur ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre
war die Anzahl der Werbungtreibenden Schwankungen unterworfen.

Out-of-Home ist das Top-Werbemedium. In diesem Medium verzeichnet die MVG Minchner
Verkehrsgesellschaft die hochsten Werbeausgaben.

Zwolf Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro innerhalb der letzten zwolf
Monate.

Die Werbekonzentration fallt mit 30% Anteil der Top 3-Marken in der Branche vergleichsweise niedrig
aus.

Die saisonale Verteilung des Werbebudgets fallt bei den zehn Top-Anbietern stark unterschiedlich aus.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Werbungtreibende

0]=2\\V/ pro Monat im @
2018/2019: 31
34 mio €

2019/2020:
A2 vio e e et an® g \gn®
10

Mediensplit

BVG Berliner VK.

Out-of-Home-Werber Nr. 1: MVG Miunchner V.
SSB Stuttgarter Str.

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

150 OPNV-Anbieter ( Im Detail
mit den hdchsten Spendings analysierte Marken:

Werbeausgaben fir funf Jahre in der quantitativen Analyse - BVG Berliner V.

= Hamburger Hoch.
= MVG Minchner V.
= MVV Minchen

Mediensplit fur sechs Gattungen:
Internetbanner, Radio, Out-of-Home, TV, Zeitschriften, Zeitungen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Rheinbahn
auf 62 PowerPoint-Seiten » Rhein-Main-V.
= Ruhrbahn
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar » SSB Stuttgarter St.
= Stadtwerke Frankf.

» VAG Nirnberg
» + Spendings fur
140 weitere

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends und Benchmarks ermdglichen Marken
einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse

Werbemediensplit

~_>

-

= Werbevolumenim
Funf-Jahres-Vergleich

= Anzahl werbender Marken
» Mediensplit
= Ausgewéhlte Werbemotive je

Trends

Mediengattung /

>

-

/ Benchmarks

» Ranking der 150 Top-Marken
nach Werbeausgaben

» Werbeausgaben fir
150 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausga-

ben und -motive auf Mediey

>

~>

(Kommunikations-

positionierung

= Kommunikations-
positionierung fir
10 Top-Marken anhand des
Mediensplits und
Jahreszeiten im 5-Jahres-

Durchschnitt

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung J
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MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

E:

Studiensteckbrief
Werbemarktanalyse OPNV 2021




Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! » Werbevolumen von !
. = wie viele Marken werben im Flnf-Jahres-Vergleich? 150 Marken im
. = Uber welche Medien kommuniziert die Branche? .+ FOnf-Jahres-Vergleich !
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? | : = Werbespendings i
' = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? ' fir sechs '
= welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? ! Mediengattungen

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? ) - Positionierungsanalysei
' = in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? .+ auf Basis Mediensplit

' = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? und Jahreszeiten

. Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet-Bannerwerbung, Out-of-Home,
Radio, Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den !
deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision
. digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien .
= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 19
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien
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‘ = Werbeausgaben-Rankings 28

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 150-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10-Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken 48

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten
60 Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im
5-Jahres-Vergleich

» Mediensplit der Top 10-Marken 55

Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen
in den letzten zwolf Monaten

» Kommunikationspositionierung 57
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im 5-Jahres-
Durchschnitt

> Kontakt 61

e Studiensteckbrief
A research tools Werbemarktanalyse OPNV 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trend : :
G:aentr'll:aﬂfeEnm:klungenﬁesamtmarkt AUf W el C h en M ed | en S p I | t
;r;nr::mmv::mmmnmpmumammrgmrenu(ﬁngabanh Te)und Anzahl der S et Ze n d I e U n ter n e h m e n I)
Werbespendings Trends
4,000 Ausgewihite Motive und Nutzenargumente

] | g
| S z | & L
R 'a ! .y Entwicklung des Mediensplits aller Markenim S-Jahres-Vergleich (Angabsnin %)

g = ; \ﬁ; | ] s lLi i
i R N
Lt s 3
— o =
R
1

Quelle: Arabyzan durch iesearch tools auf Bases AdVison digtal 1] jeli] 440 BO an 100

Typische Out-of-Home Beispiele 2019/2020

1 e a— e Trends

o000 “’i} P o ‘ﬁ’ = ¥, | QuantitativeEEntwicklungen Gesamitmarkt

3000 —

el Arakean durch esearch tools aof Base Sdvision digial

E?qi research tools i |
'.'lobo'.'\ vodchin, e

:& research tools

s Internetbanner = CutolHome =Radic TV & Zeitschrifen  © Zedtungen

WeIChe medialen Peaks Quelle: Arakresn duch mseach toole auf Basis Advision digical -
zeigen sich im Jahresverlauf? Ei ocarch tools R
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

b gt e Top A0 AKaken Welchen Werbedruck
entfalten die Top 10-Marken?

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken aul die Monate im Finf-Jahres-\Vergleich

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

100%

BO%:

_ Benchmarks
Marken | Mow. 15 ne  Werbeausgaben-Rankings

B50%

Okt 18 Share of Advertising der Top10-Marken van November 2019 bis Oktober 2020
405 DB Deutsche Bahn 1,000,000
12 | DVE DresdnerVerk. 900000 | | Sonstige
13 | GVH Grofr-\. Hann. B00.000 i VAG NUrnberg BVG Berliner
a0t = @ﬁ?ﬁﬂ@ ——__Verkehrsbetriebe
14 | HWV Harnburger . 700000 [ ¢ Bt nm'%u in
0% . 15 | NWVEW Mahverkehr, 600000 !
WO | 16 | RNV Rhein-Neckar- 500000 | . SSB Stutigarter____
gk ] Stragenbahmen
1, en pro Marke: mwmmr'ﬁi Cktal | 1T | VDV Vaerkand DLW 400,000
Caelle: Arakyzan durch research boole auf Basis Advision digial 18 | VRR Verkehrsvarh, 300,000 H Ruhrbahn__——
E?qi research tools ' | 19 | VRS Verkehrsverb. 200.000
————_Hamburger
e 20 | VWO Verkehrsverb, 100000 | 4 Rhein-Main- - Hochbann
Verkehrsverbund_~
prch research taols auf Basis Advision digikal RMWV '\
arch tools —— MVG Miinchner
i Verkehrsgeseallsch
MVV Milnchen aft
Welche Marken fuihren S )
das Ausgabenranking an? K| Scarch tooks "
'.'loboﬂ-'v:lﬂlr\ L]
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplit der Top 10-Marken

Welche Marken zeigen
die grof3te Dynamik?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken aul die Mediengattungen in den letzten zwdl Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Mative )

Kommunikationspositionierung

VG Berin. vicet. [N
Hambwg Hocht® [IECIIOIIEE <ommunikationspositionierung von den 10-Marken auf Basis Mediensplitim S-Jahres-Durchschnitt
MG e I Benchmarks
MY Minchen m“- 3 MWV M Werbealsgaben-Rankings
Rheinbahn _ Ranking der Top 10-Marken nach absoluterWerbedynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin TE als

5 Hamburger Hochbahn Dufferenz ven akiuelern Jahe zum Yarjahr)

Rhen-Main-vi- | IER T g Zefungen

y— A BV Beriner vioot:. | —
- 02 Deutsche s [
558 Swtgarter [ENITETEN 10 MV Manchnes Verkehrsverb =
stworie vo-- TR e Hampurger Hocns
VAG Nurmterg 4VAGNUMbHS  Outotome Vi i s
o o M monches
A
g
el Arakean durch esearch tools aof Base Sdvision digial
: 1 BVG Berliner Verkehrsbetrisbe stadiwerke Heuss [N
research tools |
e s b Zeitschrit | VOV verb. Dt vikUN [
VAR Verkenrsvers [
WRS Vkv. Rhein-Sicg [N
a 300,000 00,000 800,000
Wie positionieren sich die S S—— o
 research tools Wieremariclnayse

Marken im Wettbewerbsumfeld?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.600 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse OPNV 2021.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
' . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

. research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt erschienene Studien zum Personen- und Guterverkehr: - Seit 2005 forscht research tools

- = Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2019 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
. = Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2018 ' und positioniert sich als Marketing-
' = Reputation Analysis Airlines 2018 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Werbemarktanalyse Kreuzfahrten 2017 i . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2018 |
. = Werbemarktanalyse Nutzfahrzeuge 2016 . Ulber 60 Marktstudien zu unterschied- |
. = Marketing-Mix-Analyse Reisemobile teilintegriert 2015 .1 lichen Branchen erschienen. |
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