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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Stfl3waren innerhalb eines
Jahres insgesamt knapp Uber eine Milliarde Euro ausgegeben.

Im volumenstérksten Teilmarkt Riegel sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich um mehr als
16 Prozent gestiegen.

Im Durchschnitt werben 100 Marken pro Monat fur ihre Produkte.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 21 Prozent.
TV ist das Top-Werbemedium.

33 Marken werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro. Neun der zehn werbestéarksten
Marken haben ihre Werbeaktivitdten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den Topwerbern gehort der Werbeerfolgsaktor Kommunikation des Produktnutzens aktuell zu den
grofdten Schwachpunkten.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen SufRwaren

2018: 1,0 Mrd. €

Mediensplit

) & B B 9

Radio-Werber Nr. 1:

13 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Aufsteigermarkt:

Werbekonzentration

Werbemarktanalyse SutfRwaren 2019
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 200 Sul3warenmarken ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= duplo
M . . . . . . " Haribo
in 13 Teilmarkten, darunter sieben im Detail wie z.B. = kinder Pingui
Fruchtgummi & Lakritz, Riegel, Pralinen, Tafelschokolade
= Knoppers
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich * Lindt
auf 240 PowerPoint-Seiten » merci
= Milch-Schnitte
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Milka
= Tic Tac
= Toffifee

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral
= + Spendings

. fur 190 weitere
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien Marken / 5 Jahre

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Mediengattungen Produktmarkte Werbeausgabenanalyse j

~_> ~_> ~_>

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 200 Top-Werber = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen = Verteilung der Werbe- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung ausgaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmérkten = Detailrankings und Entwick- = Qualitative und quantitative

/ lungen in sieben Teilmarkty Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen:

- = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . | = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? 200 Marken im

. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? . 1 Funf-Jahres-Vergleich

» welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? i » Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten 13 Produktmaérkten

. Unternehmen an? . = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? i funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ' | Motivanalyse von zehn
. Topmotiven zugrunde? .| Top-Marken |
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative . = Positionierungsanalyse
. Motivanalyse auf? ' | Werbestrategie fur

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? i zehn Top-Marken

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
. beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

[ 6
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
»> Trends

» Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich 19

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeverzicht in Monaten, Werbeausgabenent-
wicklung nach Produktmarkten und Medien, Konzentration in den Produktgruppen, Entwicklung
der Werbeausgaben in den Anbietergruppen

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2018, aktuelle Trends 2018

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Top 200 Anbieter nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik, Top-Werbungtreibende
2014-2017, die nicht unter den Top 50 2018 waren

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

» Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken
in den letzten zwolf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

A
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Inhaltsverzeichnis

st 4 Y

Diese Analysen werden fiir jeden der folgenden Produktmarkte durchgefiihrt: Share of
Advertising 2016, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10
Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben
der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

* Bonbons 78 §
= Chips und Salzgebéack 86 L
= Fruchtgummi und Lakritz 94 g
= Kekse g
o >

= Pralinen B
* Riegel &
&

©

= Tafelschokolade

dfA BF
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die Analysen werden fur jede der 10 Top-Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach Produkt-
markten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produktmérkten in den letzten
24 Monaten, Analyse der Top-Werbemotive, quantitative und qualitative Werbeerfolgskriterien

= duplo 142
» Haribo 150
= kinder Pingui 158
= Knoppers 166
» Lindt 174
" merci 182
= Milch-Schnitte 190
= Milka 198
» Tic Tac 206
= Toffifee 214
= Markenranking 221
Bewertung der Kommunikationsstrategie der zehn Top-Marken

= Motiv-Highlights 228
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung

» Kontakt
£ W4
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@% researCh tOOIS Werbemarktanalyse SutfRwaren 2019
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

=
O
O
w
©
™
N
o
=~
N
?
>
2
>
<
S
a
p=t
@
9
o
@
©




Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Entwicklung der monatlichen branchenweiten Werbespendings (in Tsd. €) und Anzahl beworbener

Marken
Werbespendings Trends
200.000 Quantitative Entwicklungen der Produktmarkteim 5-Jahres-Vergleich
180.000 Werbespendings aller beworbenen Marken nach Produktmarkten im 5-Jahres-Vergleich (in Tsd. €)
160.000
150.000 Trends
140.000 Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich
120.000 Entwicklung des Mediensplits der Produktmérkte im Jahr 2018 (in %"}
100.000 100.000
80.000 Bonbons | I N N T
Chips & Salzgeback
60000
50.000 Eiscreme
40.000 Fruchtgummi & Lakritz
20000 —m—m—m——————— Image-Firmenwerbung
Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jg 0 Kaugummi
14 14 14 14 15 15 15 15 1
===(esamtergebn Kekse
Misse & Trockenfriichie
Quale: Anatysen turch resagrch tools auf Basis Adision digal
Pralinen
research tools ' Rangewerbung
s ween, e 1. Balker Riegel
5. Balker 9
S v ‘ sonstige®
resewch fods auf Bass AdVision digts; 11 Tafelschokolade

0 20 40 60 80 100
s TV = Zeitschriften = Internet = Radio = Zeitungen

Wel C h e Dy n am I k I St I n d e n Quele: Analysen Gurch research tools auf Basis Advision diglal; 1 zur besseren Lesbarked beqinnl the Skala in der Darstelung bei 60% und Antede

warden arst ab 1% ausgewiesan, fehkande Prazentpunkie 2u 100% aulpiind van Rundung, 2 sonslips SAEwaren Snacks _
Produktmarkten erkennbar? G research tools et

B Mok b
erfasmen, versishes, beweries
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in Tsd. €)

Benchmarks

kinder Ranking der Marken nach Werbeausgaben in den Produktmérkten

Knoppers Bonbons | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevolumen in 2018 (in %)

Leibniz
Benchmarks
Lindt LT LUl Quantitative Entwicklung in den Produktmérkten
Loacker Fritt Chips und Salzgebick | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken von 2018 in den
vergangenen 5 Jahren (in Tsd. €)
Milch-Schnitte
20.000
Milka Maoam
Mavenpick (Eiscreme) 15.000
Ores Skittles
Tic Tac 10.000
0 5.0
E Kal 5.000
Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal m-euka >
research tools 1
[T — Fisherman's 0
———— Friend 2014 2015 20186 2017 2018
Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digal —mnny'ms‘:h =—=TUC —Lay‘s
= ‘ Pringles wlOrenz P 0-BEr
B3 research tools a==Chio e==Raland a=Kihne
. by ==liayka Naturbackwarsn
Welche Marken zeigen SR _
die grofdte Dynamik? PR S
" Mt vy Tea b
erfassen, versishern, bewerian
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Qua ™ Strategien

12.345.678€,+0,1%zu
2017, xy% Anteil an d. Marke B| Produkte Analyse Top-Werbemotive
ges.Branche (Rang p)

sehrstarke, etablierte

Werbeausgaben
absolutin 2018

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktkategorien (in €)
Alleinstellung

Marke ]
500 15.000
z TV: heitere Musik, » . 12.500

:tl.!af:nkgrksamkens- menschelnde message, 0 ‘i;‘:tunu '.‘F“;,m 1
Plakate originell { (s B AR e S 10.000
7.500

i hoch durch corporate f . ! . :
%:g:tenz colours, unterschiedich | 2R [ 07.17-0318  |(D) | 23:00n- 0:00 —
indenversch. Medien [ | taglich AG | XY :

MED| RTL UF | Dokus, Repc 2.500

Quedle: Andysen durch resesrch fods auf Bags AdVision digis

‘ € XXX.631 € SCH | 350 0 = ! — \
Eﬁ% research tools ‘¥ | Promotion 2G| senr bret Jan. 17  Apr17  Jul.17  Okt17 Jan.18 Apr.18  Jul.18 Okt 18
B USP | 2 Riegel grafis | TON | humorvoll = Bonbons = Chips & Salzgeback = Eiscreme
Quets: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digkal = Fruchtgummi & Lakritz = Image-/Firmenwerbung = Kaugummi

5% research tools = Kekse = Nisse & Trockenfrichte = Pralinen
ea = Rangewerbung = Riegel = sonstige SURwaren/Snacks
« Tafelschokolade

Bei welchen Erfolgsparametern
werden Schwéachen deutlich?

Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digtal

Warbamarktana
research tools Sodwaron 2010
Maatingnateataen

ofasuen, versisher, boweries
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Anbieterranking

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kemmunikationsstrategie im Vergleich

Awaraness Dur strategien

Anbieter Allein- |Aufmerk-| Desi.  Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken .
stellung | samkeit | kone 5 : 5 3
duplo A0e | 080 | ec Markenranking (Angabenin % der maximal erreichbaren Punkte)
Haribo 000 | LOe | @C i Kommunikationspositionierung
kinder Pingui Q00 | eC0 | eC !
Haribo Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
Knoj QO |00 | @C
PP Kinder Pingui
Lindt SO0 |[LUe | @C U Awareness
merel OO0 |eCl | @C i o A
mich-schnite | OO@ | OO0 | @C e Julifee Milka
- o]
Mk _oejlee ] o Milch-Schnitte .
Tic Tac Q00 |eCd | eC i Kinder Pingui
Lindt N §
Toffifee Q09 |0O0 | @C s Werbedruck o ©  Milch-Schnitte o
Custe: Anatysen Ouch resoarchioos aufBesis Avison diotl | Bl e e s
Toffifee AOTicT:
338 research tools merci  Nytzenvermasiung
e wriate bewecs A Durchgangigkeit
o o
Quadler: Andysen durch resewrch tods auf Basis AdVision digid duplo Knoppers
Eiiis research tools o
g Haribo
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich -
Starken und Schwachen? i s el =y
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Stf3waren 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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- Jungste Studien zur StRwaren-Branche: .| Seit 2005 forscht research tools .
= Studie eVisibility Stl3waren 2019 ; marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse SuiRe Brotaufstriche 2018 .1 und positioniert sich als Marketing-

. = Studie eVisibility Knabberartikel 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe :
. = Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2017 ; ,Werbemarktanalysen® sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse StiRwaren 2017 .| Uber 60 Marktstudien zu unterschied-
. = Studie eVisibility SuRwaren 2017 . ! lichen Branchen erschienen. !
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