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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Versicherer innerhalb eines Jahres
insgesamt rund 850 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr hat sich das Werbevolumen
leicht verringert.

Der Teilmarkt Krankenversicherung ist der volumenstéarkste und weist einen Anteil von 29 Prozent vom
Gesamtvolumen auf.

Im Durchschnitt werben pro Monat 229 Marken im Versicherungsmarkt. Der Werbepeak fallt auf den
Herbst.

Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 34 Prozent.
TV ist aktuell das Top-Werbemedium. Radio-Werber Nummer 1 ist AXA.

24 Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Versicherungen Werbungtreibende
pro Monat im @

Jul. 21.-Jun. 22
850 wmio. € davon . 229
29%

im Produktmarkt A1 A% \%\\9 ‘\9\10 20\1'\ 1,\\1?—

Krankenversicherung
Allianz (

Ergo
HUK-Coburg

Mediensplit

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends flr die 300 Versicherungen ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= ADAC
- - . L = Allianz
in 15 Teilmarkten, darunter neun im Detail wie . C Direkt
z.B. Altersvorsorge, Kfz, Kranken, Leben, Rechtsschutz, Tiere osmosbuire
= Ergo
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich » Fri.day
auf 187 PowerPoint-Seiten = HUK-Coburg
= Maxcare
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = PetProtect
» R+V Versicherung
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Techniker
Krankenkasse
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien " + Spendings flr
ermaoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 290 weitere Markenj
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse

Werbemediensplit

~_>

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

» Mediensplit
Mediengattung

markten

= Anzahl werbender Marken

= Ausgewéhlte Werbemotive je

= Bedeutung von 15 Produkt-

/

>

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 300 Top-Marken
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeaus-
gaben auf Medien und
Produktmarkte

» Detailrankings und Entwick-

lungenin 9 Produktmérkten/

R

~>

f Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-

teilung von 10 Top-Marken
» Werbeschwerpunkte nach

Mediengattung und

Produktmarkte fir 10 Top-

Marken

= Share of Advertising im
Jahresverlauf fir 10 Top-

)

Marken
< L

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Marken werben im Fiinf-Jahres-Vergleich? ' 1300 Versicherern

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? .| = Werbespendings in

= Uber welche Medien kommuniziert die Branche? 15 Produktmarkten .
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? | | = Werbespendings far
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? 1 6 Mediengattungen

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .1 = Kommunikationsposi-

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? .| tionierung f. 10 Marken !
= in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? i auf Basis Jahreszeiten

. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? und Mediensplit 5

. Forschungsdesign:

 Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos),
. Out-of-Home, Radio, TV, Zeitschriften und Zeitungen sowie der Werbemotive fur diese Mediengattungen
plus Kino. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen |
. der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklung Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklung der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkten, Produktmarkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 20212022

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

A » Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 300-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis
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Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken
in den letzten zwolf Monaten 85

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 88

Diese Analysen werden fiir jeden der folgenden Produktmérkte durchgefuhrt: Share of
Advertising 2021/2022, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der
Top 10-Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung
Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der
Top 10-Marken

= Altersvorsorge 88
* Image 96
B - Kiz 104
= Kranken 112 §
= Leben 120 i
= Rechtsschutz 128 §
= Sach-/Haftpflicht 136 S
= Tiere 144 %
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Werbeausgaben nach Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten
12 Monaten nach Mediengattungen fir die 10-Marken mit den hdochsten Werbeausgaben, Share of
Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 182

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

> Kontakt

160

186
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend {Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbaspendings Trends

30 Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2021/2022

Trends

20 Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmirkte im Mediensplit2021/2022 (Angaben in %)

10 -+ Altersvorsorge IS [ - | I S | I 1 I I S |-
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Firmen [ I - » N -+ I N [T [ I - | —
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Leben 0 ot a0 10 10 3l I
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Rechtsschutz [ O | - I 1 I |-
Reise _{-_-n--n-.-]—m—:
Sach-/Hafipflicht o g 20 1 0 [ 10 30 |
Smarphone [ - I - T - I |- . I
Sonstige N1 0T 00000000 O [ IO | I

Tiere STV SO O S I [ O T O O
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings
Ranking der Top 300-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jingster 12-Monats-Zeitraum)

Marken

Jul."17 —
Jun."18

Jul
Jug

1.000.000
12 | ARAG 900.000 8
13 | AXA 800.000 7
14 | Barmer 700.000 3
15 | Deutsche Teilkauf 600.000 §
16 | DFV Dt. Familienver. 500.000 4
17 | Narnberger 400.000 3
18 | Ottonova 300.000 2
18 | Provinzial 200.000 1
20 | VHV 100.000 9

Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial

fa research toolg

kst rgynuleabewm
erfassen, versiches, baweri

= -

Welche Marken fuhren
das Ausgabenranking an?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10-Marken von Juli 2022 bis Juni 2021

Techniker
Krankenkasse

R+V Vers.

PetProtect __ ——

Maxcare__ —

HUK-Coburg_-

Fri:day e

Sonstige

-

Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial

dia research tools

Welche Marken zeigen die
grof3te Dynamik?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als
Differenz von aktuellem Jahr zum Vorjahr)

Ergo
R+ Vers.

Techniker Krank.

AQK

okv ot. Krankenv. |
Genersl [
HuK-cobury [
Deutsche Teilkeu! [[INEEGEGEGEGGE—G—_
cherisk [N
wertfaktor Im. [N

Q 300,000

600.000 900,000
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Kfz

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Kfz | Mediensplitder Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum *21/°22 (Angaben in %)

Benchmarks
ADAC Kranken

Allianz Kranken | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevelumen im Zeitraum ‘21/'22

Allianz Direct

Benchmarks
Techniker Sonstige Tiere

Krankankaua,\

™.

e

CosmosDirekt

Ergo Tiere | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken aus dem Zeitraum '21/'22 in den

vergangenen 5 Jahren (Angaben in TE)
3.000

Fri:day
HUK24

R+V Versicherung__

HUK-Coburg

Ottonova__—
Verti

VHY

2,000

0% 20%
winternet = out-of-t+

Ergo

1.000
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zwélf Monaten

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

ADAG Kommunikationspositionierung
LUELEE 18 (4 25 Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplitim 5-Jahres-Durchschnitt
CosmosDirext [ZJNNNETINNNINED Strategien
Ego [EEN ] O .pac Marke A
Friday [ Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
in T€)
HUK-Coburg I ;900
Maxcare 4
PetProtect LI B
RevVersicherung S
600
Techniker Kr. 25
o 50 ‘ Zeitschriften
Allianz
Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal 0 200
i research tools J En
[ -
ertassen, versishen, bewenien
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Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:
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research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt erschienene Studien zur Versicherungsbranche: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Versicherungen 2022 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
' = Marketing-Mix-Analyse Berufsunfahigkeitsversicherung 2022 ' | und positioniert sich als Marketing-
. = Studie Social Media Ad Perception Versicherungen 2022 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
= Studie Social Media-Performance Krankenkassen 2022 .| Werbemarktanalysen‘ sind seit 2018
. = Werbemarktanalyse Unfallversicherung 2022 ' Ulber 70 Marktstudien zu unterschied- |
= Unternehmensprofile Versicherungen 2022 .1 lichen Branchen erschienen. |
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