ADVISION
Werbestatistik: 01.01.22 - 31.08.22 603'29 Mio.€
DIGITAL

WA Brutto

AdVision REPORT: SiiBwaren

Top 10 Marken

. Mediensplit Top Werbetrager
Marke WA Brutto WA Brutto VJ WA Brutto Diff. VJ
Haribo 71,50 Mio.€ 50,34 Mio.€ 4> 21,15 Mio.€ Internet 4,2% — RTL
Milka 29,17 Mio.€ 29,49 Mio.¢ ¥ -32 Mio.€ ProSieben
Kinder Pingui 24,57 Mio.€ 13,93 Mio.€ ? 10,64 Mio.€ VOX _ 8758 Mio.€
Kinder Riegel 22,14 Mfo.€ 18,92 M!o.€ AP 321 MI(:J.€ Sat 1 _ 5775 Mio.€
Hanuta 21,07 Mio.€ 22,46 Mio.€ ¥ -1,38 Mio.€ _
Kinder Bueno 20,32 Mio.€ 1581 Mio.€ 4 4,51 Mio.€ abel eins [ 4192 mio.€
Tic Tac 19,28 Mio.€ 25,36 Mio.€ b -6,09 Mio.€ Rrezwel [ 37.26 mio.€
Yogurette 18,63 Mio.€ 17,78 Mio.€ 4 85 Mio.€ Tele 5 [l 12,43 Mio.€
Kinder Joy 15,62 Mio.€ 8,70 Mio.€ ? 6,92 Mio.€ GroBflache . 9,23 Mio.€
Maoam 15,46 Mio.€ ,99 Mio.€ ? 14,47 Mio.€ TV 91,8% DMAX I 7,33 Mio.€
Vorjahresvergleich: Produktgruppen Werbeausgaben Januar - August 2022 > e
Produktgruppe WA Brutto Diff. VJ Qiff. VIin% A 100 Mio. € EVAL ! .
Fruchtgummi 81,53 Mio.€ 17,74 Mio.€ 4 27,81% N > :
Bonbons/Kaubonbons/Lollies 52,93 Mio.€ 11,17 Mio€ 4  2676% [\“H\e“ ,ﬁé E
Pralinen 82,70 Mio.€ 1561 Mio.€ 4  23,26% MALZ
Schaumkiisse 05 Mio.€ 01Mioe 4  2275% - 40 o koo )
Marzipan 06 Mio.€ 01 Mio€ 4 1809% 50 Mio. € = P oy ilm_“'m';l‘l'-m!
Kaugummi 17,04 Mio.€ 240 Mio€ 4  1643% L B ¢ wlakl P T
Tafelschokolade 4868 Mio.€ 584 Mio€ 4  13,64% = '
Riegel/Waffelriegel 175,26 Mio.€ -17,23 Mio.€ ¢ -8,95% ‘
Schokoriegel/-bonbons/-sticks 6,86 Mio.€ -1,75 Mio.€ * -20,28% * .
sonstige StiBwaren/Snacks 74,56 Mio.€  -32,54 Mio.€ ¥ -30,38% Einfach Ried?.
Chips/Flips/Salzstangen/Cracker 20,78 Mio.€  -10,90 Mio.€ ¥ -3441% Te |
Nusse/Studentenfutter 2,30 Mio.€ -5,26 Mio.€ ¢ -69,58% o1 02 03 04 05 06 o7 08 ' 1 :
2022 2022 2022 2022 2022 2022 2022 2022
Lakritz ,01 Mio.€ -45 Mio€ ¥ -97,65% st




