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COVID-19 ADs

• Unter Betrachtung der Werbe-Maßnahmen im Einzelmonat April 2020 und der alleinigen
Thematik ,,CORONA‘‘ wurden insgesamt 208 Mio.€ Werbespendings ausgegeben (März und
April 2020 insgesamt. 281 Mio.€).

• 5.646 Motive wurden bisher im Zeitraum März bis April 2020 mit dem Designcode ,,CORONA‘‘
versehen.

• TV ist auch hier wieder Träger-Medium Nummer Eins und versorgt die deutsche Bevölkerung
mit Aufklärungsarbeit, Motivation und Zuversicht.

• Auch Tageszeitungen profitieren in dieser Zeit und können durch ihre Schnelligkeit und
Glaubwürdigkeit punkten.

Werbetrend April 2020 – CORONA
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Werbetrend April 2020 – Bezug CORONA

• Die Branchen Handel/Dienstleistungen/Handwerk führen mit Ihren Werbeausgaben den
Markt an. Dabei fließt ein Großteil in den Lebensmittel-Einzelhandel.

• Soziales/Politik/Bildung/Gesundheit bilden die nächste großen Ausgaben-Säulen.

• Aber natürlich auch die Branche Medien und die Branchen Finanzen/Versicherungen
und Büro/Telekommunikation/IT werden stark beworben.

• In der Krise werden auch Chancen genutzt!

COVID-19 ADs
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Der Einzelmonat April 2020 schließt mit einer gesamten Veränderung von -19 % zum Vorjahr ab.

Für den Zeitraum Januar – April 2020 ist eine Rückgang von -5 % zu verzeichnen.

TV bleibt im April 2020 mit Abstand stärkstes Leitmedium, muss aber auch die höchsten Einbußen
von knapp -17 % (-208.055.639 €) verkraften.

Alle Mediengattungen leiden unter dem starken Einfluss von ,,Covid-19‘‘ bis auf das Medium Internet,
dass einen alleinigen Zuwachs von 13% zu verzeichnen hat und aus der Krise heraus einen weiteren
Aufwind erfährt.

Werbetrend April 2020
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Im Ranking ziehen sich die negativen Veränderungen hinter TV weiter für Tageszeitungen,
Publikumszeitschriften, Plakat und Radio.

Die starken Veränderungen der Medienlandschaft war zu erwarten. Die Einschränkungen des
öffentlichen Lebens haben sich zu Mitte/Ende März erst durchgesetzt und dementsprechend das
Werbeverhalten deutschlandweit stark beeinflusst.

Medien wie Kino sind auf fast 0 runter gefahren wurden und kämpfen seither ums Überleben.
Aufschwung habe es nur bei den Autokinos gegeben, die eine neue Renaissance-Welle für sich
erfahren konnten.
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Im Share of Advertising der Marken über die Mediengattungen und sehen wir die Verteilung der
Spendings in den einzelnen Gattungen sehr deutlich.

Anführer der Rankings kommen aus dem Handel/Lebensmittel-handel, aus den Medien und aus
dem Gebrauchsgüterbedarf sowie Pharma-Bereich.

Im Branchenranking zeigt sich der Trend ähnlich. Angeführt von:

• Software/App/IT

• Soziales/Politik/Bildung/Gesundheit

• Pharmazie
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Im Share of Advertising über die einzelnen Wachstumsbrachen sehen wir die Verteilung bei den
Software/App-Anbietern mit Facebook als stärkster Player.

Bei der Branchen Soziales/Politik/Bildung und Gesundheit standen die Werbeausgaben der
Bundesministerien für Gesundheit im Fokus.

Die höchsten Einbrüche dargestellt im Share of Advertising sind die Branchen
Automobile/Kfz/Nutzfahrzeuge und die Branche Verkehr.

Werbetrend April 2020

Quelle: AdVision digital AdAnalytics
www.advision-digital.de

Telefon: +49 (40) 244248-10
Wandalenweg 30
20097 Hamburg



Werbetrend April 2020

Quelle: AdVision digital AdAnalytics
www.advision-digital.de

Telefon: +49 (40) 244248-10
Wandalenweg 30
20097 Hamburg



Quelle: AdVision digital AdAnalytics
www.advision-digital.de

Telefon: +49 (40) 244248-10
Wandalenweg 30
20097 Hamburg



Unsere Prognose:

Eine Betrachtung der nächsten Monate wird zeigen, ob und wie sich die Branchen
erholen und aufatmen können. Durch erste Lockerungen im Mai 2020 werden wir
erste kleinere Veränderungen vielleicht schon in den nächsten Monaten, ab Juni 2020,
erkennen können. Ein ankurbeln der Wirtschaft ist unumgänglich und wird sich im
Werbemarkt abzeichnen.

AdVision wird Sie auf dem laufenden halten!

K i r s t e n S c h m i d t
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